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DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA 

 
En el contexto actual del desarrollo agroalimentario de cara a abastecer de alimentos a una 

sociedad más informada exigente y cosmopolita, se plantea el siguiente curso de postgrado, en el cual 
el alumno deberá analizar e integrar conocimientos   de   economía   y   gestión   de   empresas   
para   comprender   el   funcionamiento   de   los   negocios agroalimentarios  y  aplicar  este  
conocimiento  a  resolución  de  problemas  (oportunidades)  que  pueden  contribuir  al mencionado 
desarrollo, lo que se plasmaría al final del curso en un plan de negocios, a nivel de perfil de un producto 
de origen agroalimentario. 

 
ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS 

 
De enseñanza: Clases expositivas interactivas, resolución de problemas, estudio de casos, trabajos en 
equipo. 
 
De  aprendizaje: Análisis de situaciones reales por parte del estudiante, discusiones grupales, 
generación de informes profesionales, presentaciones escritas y orales, análisis de casos, realización 
de mapas conceptuales. Auto-instrucción a través de lecturas y desarrollo de trabajos. 

 
 
COMPETENCIAS DE LA ASIGNATURA (Tipo: B=Básica, G=Genérica, E=Específica) 

 
- Profundiza en la aplicación de competencias genéricas adquiridas en el transcurso del Magíster, 

que le permita dar solución a problemas complejos del área profesional, para establecer 
recomendaciones de (E). 

- Integra conocimientos de productivos y de gestión agroempresarial (G). 
- Entrega capacidad para comprender metodologías de evaluación del problema (G). 
- Entrega capacidades para comprender el entorno de negocios bajo una lógica empresarial (E) 

- Aplica conocimientos de comercialización y marketing y de gestión empresarial para el desarrollo 
de un plan de negocios. 

 

RECURSOS DOCENTES 
 

Equipos audiovisuales con software Excel. Guías de trabajo de apoyo a la actividad docente teórica y 
práctica. Visitas a terreno. 

 
CONTENIDOS 

- El entorno para los negocios agroalimentarios (internacionalización, cadenas de valor, cadenas 
productivas y nuevas tendencias en los mercados agroalimentarios). 

- Administración de negocios agroalimentarios: desde la planificación hasta el control de gestión en 
empresas. 

- Comercialización y marketing agroalimentario (diseño de estrategias de marketing) 

- El plan de negocios en la práctica 

- Casos de negocios chilenos: fruta, aceite de oliva y vino. 

- Visitas a empresas del sector agropecuario que permita conocer procedimientos, técnicas de 
producción y comercialización. 



PROFESORES PARTICIPANTES  (Lista no excluyente) 

Profesor(a
) 

Departamento Especialidad o área 
MARCOS MORA G ECONOMIA AGRARIA GESTION 

AGRONEGOCIOS Y 
MARKETING 

AGROALIMENTARIO 

 

 
EVALUACIÓN DEL APRENDIZAJE 

Actividades Ponderación 
Prueba Global 35 % 
Informe de salida a terreno 30 % 
Informe profesional analítico de un negocio agroalimentario 35 % 
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CALENDARIO DE ACTIVIDADES 
 

 
Horario Lunes 28  de 

Noviembre 
Martes 29  de 

Noviembre 
Miércoles 30 de 

Noviembre 
Jueves 1 de 
Diciembre 

Viernes 2 de 
Diciembre 

9:00-12:00 Clase: Entorno de 
los negocios 
agroalimentarios 

Clase: 
Administración de 
agronegocios: 
Planificación 
versus lo 
inorgánico 
Liderazgo y 
dirección de 
empresas 

Clase: Caso de un 
negocio chileno 
exitoso 
agroalimentario: El 
Vino 

Salida día 
completo 

 
Visita: Panquehue, 
San Felipe. Predio 
Desarrollo Agrario. 
Paltos, Uva de 
Mesa y Mandarinas 
de alto nivel 
tecnológico y de 
exportación 

Salida día 
completo 

 
Visita: 
Almazara 
Aceite de 
oliva y 
huertos, 
Puente 
Negro, San 
Fernando. 
Productos de 
alto valor que 
se exportan y 
se venden en 
el canal 
gourmet en 
Chile 

12:00-13:00 Almuerzo Almuerzo Almuerzo   
13:00-15:00 Clase: 

Comercialización y 
marketing 
agroalimentario 

Clase: Costeo y 
Control de gestión 

Clase: El plan de 
negocios y sus 
recomendaciones. 

Visita: Huertos 
Chile (San Antonio). 
Productor de 
frutillas y 
comercializador al 
retail formal 
(cadenas de 
supermercados) 

Visita: Viña, 
Colchagua. 
Viña de 
tamaño 
medio. 

 


